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セグメントの再編
グループ概況

ゲ ム事業をモバイルエンタ テイメント事業に 本化ゲーム事業をモバイルエンターテイメント事業に一本化

2013年4Qまで 2014年1Qから

インターネットインフラ事業WEBインフラ・EC事業
改称
インターネットインフラ事業

改称

インタ ネ ト広告 メデ ア事業イ タ ネ トメデ ア事業
改称
イ タ ネ ト広告 メデ ア事業
改称
インターネット広告・メディア事業インターネットメディア事業 インターネット広告・メディア事業

インターネット証券事業インターネット証券事業 クーポン インターネット証券事業

モバイルエンターテイメント事業
ソーシャル・スマートフォン

関連事業
スマホ
ゲーム

改称
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関連事業

※GMOゲームポットを当1QよりPL連結開始



１．結論と要約

２．第1四半期決算概要

３．セグメント別状況と展望３．セグメント別状況と展望

①グループ概況

②インターネットインフラ事業

③インタ ネット広告・メディア事業③インターネット広告・メディア事業

④インターネット証券事業

⑤モバイルエンターテイメント事業

新ド 戦略
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4.  新ドメイン戦略



第1四半期決算概要

時コスト計上により 増収なるも減益

結論と要約

一時コスト計上により、増収なるも減益

2013 2014
（単位：億円）

売上高

1-3月

228 1

前年同期比

270 2 ＋18 5%

1-3月

売上高

営業利益

228.1

28 9

270.2

22 5

＋18.5%

▲22 1%営業利益

経常利益

28.9

28 5

22.5

22 4 ▲21 6%

▲22.1%

経常利益

最終利益

28.5

11 0

22.4

9 4

▲21.6%

▲14 2%
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最終利益 11.0 9.4 ▲14.2%



サマリー
結論と要約

業績

・前年同期比18.5%増収、22.1%減益

各セグメントの状況

・通期業績予想変更なし

各セグメントの状況

・ネットインフラ 前年同期比24.2％増収 四半期売上110億突破
新ドメイン nagoya tokyo に攻めの投資新ドメイン .nagoya .tokyo に攻めの投資

・ネット広告・メディア 前四半期比87.3％増益
スマホ関連が牽引し 回復基調スマホ関連が牽引し、回復基調

・ネット証券 前年同期比13.5％増益ネット証券
スプレッド引き下げ 更なる顧客基盤拡大

前四半期比6億増収
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・スマホゲーム 2Q以降黒字化に向けた事業構造改善コスト2.3億計上
（うち1.3億特損）



要因分析
結論と要約

営業利益 減益分析（4Q 1Q）営業利益 減益分析（4Q－1Q）

4.030.0（単位：億円）

プロバイダー
販促費

4.0

2.5
1 023.8

22.5

TVCM
ゲーム(2.0)
ドメイン(0.5) ゲーム

不採算タイトル

1.0

償却

2013年4Q 2014年1Q 2014年1Q
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2013年4Q 2014年1Q
（控除前）

2014年1Q
（控除後）



要因分析

プロバイダ 販促費 時計上について

結論と要約

プロバイダー販促費 一時計上について

■内容■内容
販促の一環として、お客様に契約一定期間後にキャッシュバックを実施。
売上計上時に見込金額を費用計上。

■背景
業界慣習により単価が上昇。これによりキャッシュバック件数も増加。

■ 2014年1Q
単価・件数ともにピークを迎えたのを契機に、最大限の見込み金額単価 件数ともに クを迎えたのを契機に、最大限の見込み金額
（4億円）を一時計上。

■今後の見通し■今後の見通し
過去の販促への対応は完了。今後は単価のコントロールにより
販促費を適正水準にグリップ。
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販促費を適正水準にグリップ。
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新ド 戦略
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4.  新ドメイン戦略



PLサマリー
決算概要

(億円)
2013年1Q 2014年1Q 増減(億円)
(13年1-3月) (14年1-3月)

増減

売上高 228.1 270.2 18.5%
売上原価 95 3 129 4 35 6%売上原価 95.3 129.4 35.6%

売上総利益 132.7 140.8 6.1%
販売費及び一般管理費 103.7 118.3 14.0%

営業利益 28 9 22 5 22 1%営業利益 28.9 22.5 -22.1%
（営業利益率） 12.7% 8.3% ▲4.4pt
経常利益 28.5 22.4 -21.6%
特別利益 0 2 7 2 3107 6%特別利益 0.2 7.2 3107.6%
特別損失 2.3 3.4 47.4%

税前利益 26.4 26.1 -1.2%
法人税等 11.4 12.7 11.5%
（法人税等の負担率） 43.3% 48.9% 5.6pt
少数株主利益 3.9 3.8 -1.8%
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純利益 11.0 9.4 -14.2%



BSサマリー
決算概要

(億円)
2013年 2014年

増減
GMO

クリックＨＤ 増減(億円)
12月末 3月末

増減 クリックＨＤ
(2014年3月末)

増減

流動資産 4,078 4,030 -1.2% 3,495 -1.4%
現金預金 574 603 4.9% 245 20.1%

固定資産 219 209 -4.4% 38 -3.1%
のれん 36 39 6.5% 0 -44.4%
ソフトウェア 40 41 2.4% 13 -4.3%
投資有価証券 18 14 -21.4% 0 -3.6%

資産合計 4,297 4,239 -1.3% 3,533 -1.4%

負債 3928 3 870 -1 5% 3 336 -1 7%負債 3,928 3,870 1.5% 3,336 1.7%
有利子負債 243 426 74.9% 281 175.1%

純資産 368 369 0.3% 197 4.0%
少数株主持分 118 118 -0.2% 9 -0.7%少数株 持分
自己資本 249 251 0.5% 188 4.2%
利益剰余金 157 159 1.3% 125 9.7%

(自己資本比率) 5.8% 5.9% +0.1pt 5.3% +0.3pt
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負債・純資産合計 4,297 4,239 -1.3% 3,533 -1.4%



CFサマリー
決算概要

（億円） 2013年1Q 2014年1Q GMOクリックHD（億円） 2013年1Q
(13年1-3月)

2014年1Q
(14年1-3月)

GMOクリックHD
(14年1-3月)

▲153.4

11 2

▲134.5

▲6 6

営業キャッシュフロー

投資キ シ フ

▲133.5

1 0

財務キャッシュフロー

▲11.2

235.1

▲6.6

169.0

投資キャッシュフロー ▲1.0

175.9財務キャッシュフロ

現金同等物の増減額

235.1

70.9

169.0

27.2

175.9

41.2

現金同等物の期末残高 489.9 556.6 200.6
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4.  新ドメイン戦略



事業領域

全セグメントでシ ア拡大加速

グループ概況

全セグメントでシェア拡大加速

519万顧客 1,782万PC視聴者 48万口座

2025 ※2

※1
※3

427万MAU
20万口座25万顧客

109万MAU
モバイルエンタ テイメント事業
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※1 インターネットインフラ事業ご契約数（アクセス事業含まず）
※2 アクセス事業ご契約数
※3 2014年3月末 nielsen-online 

モバイルエンターテイメント事業



グループの強み（技術力）

自らの手で「作る会社」

グループ概況

自らの手で「作る会社」

グループスタッフ数グル プスタッフ数
3,838人

全商材フルスクラッチで内製
販売・サポートまで全て自社提供販売 サポ トまで全て自社提供

エンジニア
クリエイタ

顧客満足度ナンバーワン

クリエイター
1,522人
(40%) 顧客満足度(40%)

2014年3月末時点

14

GMOアプリクラウド
最優秀賞3年連続1位

GMOクラウド
2013年ビジネスクラウド
総合評価AAA受賞

GMOグローバルサインUS

情報セキュリティグ
ローバルエクセレント
アワード2013
金賞受賞

GMOインターネット
Microsoftパートナー
オブザイヤー2013

Hostingコンピテンシー
アワード

2014年3月末時点 GMOクリック証券
2013年度顧客満足度
ランキングFX総合 1位



セグメント別売上
グループ概況

270億
+18 5％

（億円）

55
228億

+18.5％

55
+0.5％ 全セグメント増収

18
90

112

+24.2％ 18.5％増収
91

ネット証券
ネットインフラ
ネット広告・メディア
モバイルエンターテイメント

8 17

78
91+16.0％
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8
2013年

1-3月

2014年

1-3月



セグメント別営業利益
グループ概況

22 1％
（億円）

28 9億 －22.1％
22.5億

28.9億

12.5

14.2
+13.5％ 一時コスト先行

22
13.1

－25 0％

22.1％減益
6.5 5 0

9.8
25.0％

－24 1％

ネット証券
ネットインフラ
ネット広告・メディア
モバイルエンターテイメント

-4.0
-6.9

5.0－24.1％
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2013年

1-3月

2014年

1-3月
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事業構成

全インフラ商材で「ナンバ ワン」

インターネットインフラ事業

全インフラ商材で「ナンバーワン」

ドメイン取得
圧倒的
１位 国内gTLDシェア92.８％

※当社調べ

レンタルサーバー
圧倒的
１位 国内シェア56.８％

※Webhosting.info調べ

EC支援１位 総店舗数8.3万（うち有料6.9万）

セキュリティ
（SSL）

１位 証明書13.3％増(前年同期比)

決 済

（SSL）

１位 導入店舗数 4 7万
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決 済１位 導入店舗数 4.7万



億

売上高
インターネットインフラ事業

17
+24.2％

112億
（億円）

8
13

17

セキュリティ

決済
+30.0%

24
90億

8

11
6

13 セキュリティ
+30.3％ 24.2％増収

9四半期連続
EC支援
+41.0%

33

34クラウド・
ホスティング
+2.4%

9四半期連続
20%超成長

11

14

決済
キ

20%超成長
（前年同期比）

ドメイン
+25.4%

8 9
8

16
11 セキュリティ

EC支援
クラウド・ホスティング
ドメイン
アクセス
その他

アクセス
+96.8%
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2013年

1-3月

2014年

1-3月

2013年

1-3月

2014年

1-3月



四半期業績推移
インターネットインフラ事業

112

24.2％増収（億円） 90

25.0％減益
13.113.1売上

一時コスト 4.5億
ドメインプロモーション0.5億

9.89.8

営業利益

プロバイダー販促費 4.0億

1Q 2Q 3Q 4Q 1Q 2Q 3Q 4Q 1Q

20

2012 2013 2014



契約件数
インターネットインフラ事業

（万件）

519

519万件460

394
前年同期比
12 9％増加

394

12.9％増加

1Q 2Q 3Q 4Q 2Q1Q 3Q 4Q 1Q
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2012

1Q 2Q 3Q 4Q

2013

2Q1Q 3Q 4Q

2014

1Q

※契約件数にアクセス25万件を含まず
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４．新ドメイン戦略



売上高
インターネット広告・メディア事業

＋16.0％
91億

（億円）

78億

16 0％増収
44

55
+22.8%

16.0％増収

28 30
■ インターネットメディア

■ インターネット広告
+5.0%

2013年 2014年

■ イ タ ネットメディア

■ その他
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2013年

1-3月

2014年

1-3月



四半期業績推移
インターネット広告・メディア事業

前四半期比
91

80
前四半期比

13.2％増収
（億円） 78 80

87.3％増益
66

一時的要因から回復
売上 5.05.0

6.56.5

営業利益
2.62.6

営業利益
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20132012

1Q 2Q 3Q 4Q 1Q 2Q 3Q 4Q 1Q

2014



アドネットワーク広告

スマホ向け広告商材が牽引

インターネット広告・メディア事業

（億円）

スマホ向け広告商材が牽引

（億円）

17.6億 前年同期比

41 1％
12.4億

+41.1% 41.1％増収
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2014年
1-3月

2013年
1-3月
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四半期業績推移
インターネット証券事業

（億円）

55.555.2
（億円）

前年同期比

13 5％
142142
13.5％増益

売上

12.５12.５
14.214.2 スプレッド

引き下げにより
顧客基盤拡大顧客基盤拡大

営業利益
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2012

1Q 2Q 3Q 4Q

2013

1Q 2Q 3Q 4Q

2014

1Q



35040,000,000

FX・株式｜取引高
インターネット証券事業

300
35,000,000（兆円）

250
30,000,000

225
200

20,000,000

25,000,000

FX・株式取引は

100

150

15,000,000 高水準で安定

50

100

5,000,000

10,000,000 7.1FX取引

00

, ,

株式取引
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2012

1Q 2Q 3Q 4Q

2013

1Q 2Q 3Q 4Q

2014

1Q



FX｜年間取引高

FX年間取引高 2年連続世界1位

インターネット証券事業

No 1

FX年間取引高 2年連続世界1位

DMM.com証券

No.19444.1 

サイバーエージェントFX

FXCM

Saxo Bank

Alpari

外為オンライン

SBI FXトレード

マネーパートナーズ

SBI証券

29

SBI証券

出典元：Forex Magnates「201３年年間取引高調査」より

（USD billions）
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四半期業績推移
モバイルエンターテイメント事業

171
（億円）

17.1
GMOゲームポット
連結開始（+5.3）

11.１ 11.7
連結開始（ ）

２Q黒字化に向け
コスト構造改善コスト構造改善

売上

営業利益
-3.2

－3.8億
0.1億

スマートフォンゲーム
GMOゲームポット

-6 9

－1.0億
－2.0億

不採算タイトル償却
CM投資

31

20132012
1Q 2Q 3Q 4Q 1Q 2Q 3Q 4Q

2014
1Q
-6.9



パイプラインの状況
モバイルエンターテイメント事業

足場を固め ア プサイドを狙える体制を構築足場を固め、アップサイドを狙える体制を構築

新規タイトルはリソース集約し
ヒット獲得を狙う

＜トップライン拡大イメージ＞

実績が出つつある数タイトルは
確実にブラッシュアップし

3
海外など面展開を推進
（LINEドリームガーデン等）2

1
既存タイトルは
安定的に売上をキープ
（ミネルバ・エクスカリバー等）

1

2013 2014
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アップサイドへの取組｜有力プラットフォームとの提携
モバイルエンターテイメント事業

「ドリ ムガ デン」LINEゲ ムに登場「ドリームガーデン」LINEゲームに登場
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新ドメイン戦略

結論

新ドメイン新ドメイン
通期 10億円の広告投資通期 10億円の広告投資

第1想起ブランド 確立第1想起ブランドを確立

勝負をつける
35



新ドメイン戦略

３つの理由

新ドメインで勝負をつける3つの理由新ドメインで勝負をつける3つの理由

① 高粗利

② クロスセルで売上拡大② クロスセルで売上拡大

③ 永遠に続くインフラ商材③ 永遠に続くインフラ商材

36



① 高粗利

新ドメイン戦略
成長戦略

① 高粗利

.com
t 10～15％.net

.jp等

90％超90％超
(連結ベース)
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② クロスセルで売上拡大

新ドメイン戦略

３つの理由

② クロスセルで売上拡大
インフラ5商材収益構造 ドメインを起点としたクロスセル乗数は6-7倍で推移

決済売上
ストック＆
トラン
ザクション

非ドメイン売上

ドメイン売上
クロスセル乗数 ＝

非ドメイン売上

クロスセル乗数

非ドメイン売上

サーバー
EC支援
SSL証明書 スト クSSL証明書 ストック

非ドメイン売上
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ドメイン売上 ドメイン売上



登録件数シミュレーション

ドメイン登録件数と販売単価 人口 GDPの相関

新ドメイン戦略

登録件数
（万件）※１

販売単価
（円）※２

人口
(億人)

GDP
(兆ドル)

ドメイン登録件数と販売単価・人口・GDPの相関

（万件） （円） (億人) (兆ドル)

gTLD
.com 11,435 920 － －

net 1 554 920 － －.net 1,554 920

ccTLD
.de（ドイツ） 1,572 141 0.8 3.3

uk（イギリス） 1 057 793 0 6 2 4ccTLD
（地域名称）

.uk（イギリス） 1,057 793 0.6 2.4

.nl （オランダ） 544 1,033 0.16 0.7

jp （日本） 136 2 840 1 2 5 9.jp （日本） 136 2,840 1.2 5.9
新ドメイン X百万件 1,000未満 0.13 0.8

販売単価設定と販売実績より、X百万件を目指す
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販売単価設定 販売実績 百万件 目指す
※1)登録件数：http://www.infonet.co.jp/ueyama/ip/internet/inet_dif_trns.html   https://www.nic.ad.jp/ja/stat/dom/cctld.html
※2)平均販売価格（当社調べ）



スケジュール
新ドメイン戦略

7月 般登録開始から売上計上

1Q 2Q 3Q

7月一般登録開始から売上計上

1Q 2Q 3Q

登録開始
● ●

般登録登録開始
● ●

6/23：一般登録

登録開始
● ●

7/22：一般登録

登録開始予定
● ●

般登録

il i

登録開始予定 一般登録
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.mail .inc 2015年オークション予定





本資料には 2014年5月1日現在の将来に関する前提 見通し 計画等に基づく予測が含まれています 世界経済 競合状況 為替の変動本資料には、2014年5月1日現在の将来に関する前提、見通し、計画等に基づく予測が含まれています。世界経済、競合状況、為替の変動
等にかかわるリスクや天変地異などの不確定要因により実際の業績が記載の予測と大きく異なる可能性があります。またマーケットシェア
などの数値について一部弊社推計値が含まれております。調査機関によって異なる可能性があります。
また本資料に掲載されている情報は、情報の提供を目的としたものであり、投資の勧誘を目的としたものではありません。また本資料内に
記載されている業績予想などの将来の予測に関するものは、リスクや不確定要因を含みます。実際の業績は経済情勢や市場環境など、さ
まざまな要因により かかる予想とは大きく異なることがあることをご承知おきください 当該情報に基づいて被ったいかなる損害に関してまざまな要因により、かかる予想とは大きく異なることがあることをご承知おきください。当該情報に基づいて被ったいかなる損害に関して
も、その理由の如何に関わらず一切の責任を負うものではございません。
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